


«EVVAI!» CON LA
NUOVA CAMPAGNA
LOVE LIFE

La nuova campagna LOVE LIFE dell’Ufficio federale della sanita pubblica, di Aiuto
Aids Svizzero e di SALUTE SESSUALE Svizzera e all'insegna del motto «Evvail»,
che esprime cio che rappresenta LOVE LIFE: il piacere del sesso dando per scon-
tato I'uso del preservativo. E proprio nello spirito di LOVE LIFE il messaggio non

e «stop al pericolo», ma «evvai con il safer sex!». | quattro soggetti della campagna
mostrano il momento in cui ha inizio il safer sex in varie situazioni della vita.

Il noto logo LOVE LIFE svolge una nuova funzione. Invece di figurare sul materiale
pubblicitario, come di consueto, quale mittente, diventa esso stesso messaggio
e norma di comportamento: quale imballaggio del preservativo da aprire al
momento giusto.

Limmagine dell preservativo

Limmagine dell preservativo oggi presso la popolazione svizzera, le qualita e
difetti gli si attribuiscono e quanto &€ cambiata questa immagine rispetto al passa-
to. Sono questi i temi affrontati dall’istituto demoscopico sotomo in un sondaggio
rappresentativo per conto della campagna LOVE LIFE condotto nella Svizzera
tedesca e francese tra 1019 persone di eta compresa trai 16 e i 60 anni (link per
scaricare il report: www.lovelife.ch > Media > Download).

Messaggio principale
Evvai! Proteggersi dal’HIV e da altre infezioni sessualmente trasmissibili con un
preservativo.

Messaggio laterale

Fai il tuo safer sex check. Il safer sex check ti aiuta a scoprire come proteggerti
dall’HIV. Ti svela anche tutto quello che devi sapere su altre infezioni sessualmen-
te trasmissibili (IST). Infine, ti offre consigli specifici per la tua sessualita.

Avvio della campagna
La campagna ha inizio il 4 novembre 2019.

Informazioni ai media
Per ulteriori informazioni contattare:
UFSP, Servizio stampa, tel. 058 462 95 05 o media@bag.admin.ch.



Panoramica sul materiale pubblicitario

Manifesti (e manifesti piccoli A2)

Manifesti F12 e F200, 4 soggetti («tenda», «balcone», «bagno», «letto»), in tutta la Svizzera
| soggetti dei manifesti possono essere ordinati come manifesti piccoli nel formato A2 all’indirizzo
www.bundespublikationen.admin.ch > campagne > Prevenzione HIV/STI - LOVE LIFE.

Manifesti digitali (DOOH)

Brevi video, 5 soggetti («tenda», «balcone», <bagno», «letto», «divano»), 10 secondi (senza audio),
ad esempio su eBoard e ePanel nelle stazioni.

Spot brevi e versione lunga

Versione lunga, 51 secondi (per media online e social media, con audio)
Spot brevi, 6 secondi (per media online e social media, con audio)

www.youtube.com/user/lovelifech/videos




Panoramica sul materiale pubblicitario

Banner online

| banner online sono inseriti in vari media online (20Minuten, Friday, Tamedia Network, Venty, watson.ch,
Facebook/Instagram, Teads ecc.)

Contenuti per social media

| sei contenuto video, diffusi sui social media e visualizzabili su YouTube, informano su importanti
contenuti della campagna: www.youtube.com/user/lovelifech/videos

Il preservativo protegge contro tutte Cos’e il safer sex check?
le malattie sessuali? Qual & la differenza tra HIV e Aids?
Qual ¢ il preservativo giusto? Come parlare dei desideri sessuali?

Cos’¢ il safer sex?
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Social Media

Per mantenere viva I'attenzione anche tra una campagna e l'altra, garantendo un sottofondo digitale
continuo della campagna, sono prodotti € pubblicati sui canali social di LOVE LIFE vari contenuti suddivisi
in complessivamente cinque categorie:

e Fatti e Campagna
e Attualita e Esortazione
e Conoscenze di base
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Panoramica sul materiale pubblicitario

Sito web lovelife.ch

Pagina Stories Landing page
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Sesso si, ma sicuro!

Tutto sul safer sex

Le regole del
safer sex

Digitando «lovelife.ch» nel browser si accede dapprima alla pagina «stories», il cui scopo € intrattenere
e introdurre nei contenuti della campagna. Per accedere alla pagina principale (landing page) bisogna
chiudere la pagina stories (cliccando sulla X in alto a destra della barra Stories) oppure aspettare di essere
reindirizzati automaticamente al termine di tutte le stories. | contenuti del sito web sono stati riveduti e
aggiornati. In qualsiasi punto del nuovo sito web lovelife.ch ci si trovi, cliccando sul pulsante rosa (in alto
a destra) o sulla barra fissa (in fondo alla pagina) si arriva direttamente al safer sex check.

Safer sex check

Il safer sex check, elaborato con la partecipazione di esperti di pedagogia sessuale e medicina, spiega
come ci si puo proteggere dall’HIV e cosa bisogna sapere su altre infezioni sessualmente trasmissibili.

Pagina iniziale Raccomandazioni al termine del check
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Safer-Sex-Check

Le vostre raccomandazioni
personali sul sesso sicuro

Calendario

¢ | manifesti e i manifesti digitali sono visibili sul suolo pubblico durante due settimane (settimane 45-46).
e | a campagna online € presente su vari media durante quattro settimane (settimane 45-49).
e Sui canali social Facebook, Instagram e YouTube sono proposti continuamente nuovi contenuti.

Settimana 45 Settimana 46 Settimana 47 Settimana 48 Settimana 49
A A A A A

Materiale pubblicitario online
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